Популярность социальных сетей постоянно растет. Сегодня трудно найти человека, что не сидит в фейсбуке. Поэтому продвижение бизнеса на этой площадке так эффективно. Раскрутить проект легко при помощи таргета – официального инструмента социальной сети. В чем же его преимущества?
Реклама в фейсбуке: ключевые особенности	
Так как таргет – встроенная функция ФБ, он в разы эффективнее любой другой рекламы. С его помощью могут рассказать о себе:
· интернет-магазины;
· рестораны и кафе;
· салоны красоты и бьюти-мастера;
· ивент-агентства и т.п.
Основными преимуществами такой раскрутки являются многофункциональность, доступность, эффективность и выгодность.
Таргетинг в фейсбуке основан на принципе аукциона. Чаще всего пользователи видят те посты, которые лучше ими же и воспринимаются. Также заинтересовавшая большее число людей реклама обходится дешевле. Чем чаще совершается какое-то действие, например, переход по ссылке, тем ниже будет его стоимость для рекламодателя. Существует 11 целей продвижения, каждая из которых помогает быстро достичь желаемого результата: просмотров, лайков, комментариев и продаж.
Рекламу можно запускать на:
· продажи;
· конверсию; 
· узнаваемость бренда;
· просмотр роликов;
· охват;
· трафик;
· сообщения;
· установку приложений;
· вовлеченность;
· генерацию лидов;
· посещение точек.
В зависимости от цели плата снимается только за совершенные пользователями действия. Например, в случае с трафиком это будут переходы на сайт. 
Как настраивается таргетированная реклама в фейсбук
Запускается все через рекламный кабинет в самой соцсети. Если как следует разобраться в настройках, коммерческое объявление может достичь невероятной эффективности. Его увидят только те пользователи, что будут заинтересованы в товаре и способны его приобрести. Это называется целевая аудитория.
Для ее подбора таргетинг предлагает множество настроек, как ручных, так и автоматических. Фейсбук может сам собрать подходящую выборку на основании указанных данных: региона проживания, пола, возраста, интересов. Этот круг можно сужать для большей результативности. Например, настроить показ на тех, кто уже как-то взаимодействовал с вашей страницей.
Выгодность таргета в том, что рекламодатель сам выбирает сроки и стоимость кампании. И может в любой момент отключить ее, если та не приносит результата. Понять это можно по статистике, которая доступна в рекламном кабинете. Там можно отследить все: частоту показов поста, его охват, данные тех, кто положительно откликнулся, и т.д.	
Настройку рекламы в ФБ лучше поручать профессионалам. Ведь нужно правильно определить целевую аудиторию рекламируемого продукта, цель кампании, создать качественный контент для коммерческого поста. Важно разобраться в настройках и показателях, чтобы запустить кампанию только на свою ЦА и проанализировать результат.
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