Обновление логотипа "Фаворит-Юг" ♥
С того момента как я увидел старый логотип, он не давал мне покоя. Нельзя было сказать, что он был прямо очень плохой, просто в нем не было какого-то смысла, метафоры. Старый логотип имел забавную историю. Как бы это не было странно, но он был куплен за несколько долларов на одном из сайтов, которые генерируют логотипы. Этот проект бесплатный, к тому же инициированный мной. Также, дошли руки до одного из моих постоянных заказчиков.

С какой же самой большой проблемой я столкнулся при обновлении логотипа? Проблема заключалась в том, что к определенному образу логотипа данной фирмы все уже привыкли и нельзя было менять его кардинально, а значит нужно было работать с содержанием, при это минимально вмешиваясь в форму логотипа. Вторым заданием было наполнить логотип некой идеей, смыслом. Я предпочел тему воды, океана, моря, волн, динамики воды. На основе этого я и начал создавать наброски нового логотипа.

В момент публикации логотипа он есть только на моем сайте. Человек, с которым я выполняю все подобные работы для этой фирмы даже не знает о том, что логотип уже существует. Я доволен проделанной работой. Как мне кажется, все задачи, которые передо мной ставились я выполнил качественно. На первый взгляд кому- то покажется, что логотип сильно изменился, кому-то наоборот, но стоит пару часов поработать с ним, не выпускать его из внимания и начинаешь ловить себя на мысли, что по сути ничего не поменялось. Именно этого я и хотел добиться, а главное - этот логотип в будущем положит начало новому, фирменному стилю данной фирмы.  



Обновление сайта "Фаворит-Юг" ♥
К этому обновлению мы долго шли, оно не было сделано полностью с нуля. У нас была основа, от которой мы отталкивались. У сайта с предыдущей генерацией уже был "фундамент", и на его основе стали прорабатываться новые детали, новый функционал (от которого программисты Битрикса хватались за голову). Тогда я начал рисовать прототипы, схемы, создавать разработки. Как и всегда, при выполнении этой работы мне помогал Сергей Стринадкин, человек ответственный за медиа и онлайн развитие фирмы.

Как я говорил ранее, сайт не был нарисован с нуля, но он был основательно переделан и усовершенствован. Можно сказать, что был разработан полностью новый личный кабинет, переделана функция оформления заказа, улучшено взаимодействие пользователя с сайтом за счет доработок UX/UI.

Вы увидели примерно процентов 30-40%, а уже смогли убедится, что был выполнен огромный объем работы. Версткой и программированием занимался не я, а сторонние разработчики, и по стечению обстоятельств этим занималась не одна, а целых две команды. Первые, увы, были недовольны от постоянных поправок. Я ставил задачи довольно просто и ясно: вот макет, должно быть так, если чего-то нет – позвоните, спросите, я объясню и подскажу, как это должно быть реализовано, но не нужно делать так, как Вам хочется или как проще. На данный момент сайт обновлен, но проходит тестирование и в нем появляются явные баги и недочеты.

Мини-презентация
С этой компанией я работаю уже не в первый раз. Нужно было сделать мини-презентацию, в которой не будет много непонятного и нелогичного текста, а будет только фото и краткое описание зачем они нужны.

В данном проекте интересным замыслом было поиграть со словами, со смыслом тех или иных фраз, заменить избитые фразы на измененные цитаты из литературы, но так что бы они полностью подходили к контексту картинки и описаниям. Собственно, это и было сделано. 

После утверждения, макет попал в типографию, где в скором времени был напечатан и роздан людям на руки. 


Сайт для автомастерской
Целью проекта была создать сайт для автосервиса, чтобы клиенты могли ознакомиться с его услугами в совершенно разных условиях: сидя в уютном доме или находясь в дороге. При этом необходимо было освежить логотип, так как действующий логотип изрядно устарел. Собственно, с логотипа я и начал работу. Было принято решено уйти от черных и мрачных цветов, так как они существенно омрачали визуальный образ бренда, такой образ будто символизировал, что процесс ремонта - это сложное и дорогое удовольствие, которое вообще не стоит начинать. Именно поэтому цвета ушли в позитивный и светлый настрой, как будто показывая, что оставить свой автомобиль на ремонт любой сложности не так уж и тяжело. Что касается сайта, то он должен был перенять цвета и подачу. И работа над его структурой была начата сразу же. Честно говоря, со структурой и некоторыми особенностями мне помог брат, и за что я ему очень благодарен. Так случилось, что он знает менталитет населения и вообще живет сейчас недалеко от Онтарио. Я выкинул лишние страницы, оставил только самое необходимое. Зачем усложнять поиск необходимой информации для клиента? Благодаря этому сайт вышел чистым и понятным даже для человека, который не знает язык.


В итоге проект был завершен и запущен. Для меня это был полезный и важный опыт, и я надеюсь, что я еще неоднократно поработаю с фирмами, которые находятся далеко от меня. Я хочу, чтобы спустя некоторое время мы встретились с владельцами фирмы, пожать им руку и выпить чашечку кофе за разговором.




Концепция логотипа  
Ко мне обратилась хозяйка клуба астрологии и нумерологии "Юпитер" с просьбой создать логотип. Мне полностью объяснили задание, также были предоставлены необходимые референсы. Логотип необходимо было сделать за 3 дня с начала обсуждения задания. Как правило, с задачей я справлялся быстро, а тут даже был небольшой запас времени.

Я начал работать над заданием – собирал образы, создавал скетч-варианты. Но вдруг я столкнулся с тем, что у заказчика стали меняться пожелания. Они значительно отличались от первоначальных, и отражали совершенно другую сторону задания. К сожалению, варианты логотипа стали страдать под давлением поправок, попыток сделать дорого, богато и супер стильно. После десятка глобальных правок, изменения шрифтов, цветов я остановились на одном варианте, который Вы точно не увидите. 

Но позже я увидел логотип, который был создан другим дизайнером. Я не берусь судить его способности, может быть он просто придерживался идеи, которую сейчас часто обсуждают в обществе – клиент всегда прав. Ну что ж, а теперь посмотрите на мое видение логотипа и его подачу, без правок и прочих действий.


Landing page для строительной компании
Примерно в апреле ко мне обратился заказчик, с которым я уже раньше работал. Целью проекта было создать landing page для фирмы, которая занимается постройкой элитных домов в России. Задача вполне ясная, да и заказчик адекватный - понимает тенденции, обладает неплохим вкусом, предоставлено неплохие материалы для хорошего проекта.

Для данной фирмы сайт делался впервые, до этого основная работа по привлечению клиентов проходила в офлайне. Ничего нового для бренда, который работает в премиум сегменте. Но ничего не стоит на месте и эта история именно об этом. На данной посадочной странице было рассказано о компании, ее принципах, миссии, показаны работы и многое другое, с чем вы можете ознакомиться ниже. Скажу честно, я думал, что тема строительства и проектирования мне уже однозначно приелась, но работать над этим проектом было очень приятно. Хотелось бы напомнить, что я осуществлял лишь разработку дизайна, версткой и прочим сопровождением занимались другие люди.

Что же получилось в итоге? Макет был выполнен с минимальной задержкой (у меня такое бывает), но в данном случае несколько дней не играли никакой весомой роли для заказчика, что в свою очередь давало мне запас по времени, но этим нельзя было сильно злоупотреблять. Я очень сильно надеялся, что макет будет передан в компетентные руки и сверстан достойно, но это другая история.






Landing page "Ecoflex"
Да, не буду скрывать - это самый гениальный проект. Да, он хороший, но нравится мне он не только за гениальность. Это мой первый проект с фирмой, которая работает не только в России, но и во всем мире, причем в разных видах. Но и это не все. Также, это еще и совместный проект Uponor и Фаворит-Юг. Совместные проекты с Фаворит-Юг Вы можете найти в работах. Мне всегда приятно работать с ними. 
Целью данного проекта было рассказать и "продать" такой инновационный продукт, как серия труб Uponor Ecoflex. Дизайн этого проекта основывался на различных рекламных носителей Uponor. Очень важно было не закидать его бестолковыми терминами, графиками и спецификациями, а показать важные особенности данного продукта. И знаете, пока проект был в работе, я сам понял, что эти трубы очень крутые и у них нет конкурентов как таковых. Смешно, но я сам стал задумываться о том, какие бы трубы я использовал если бы строил коттедж или дом. И это показатель того, что дизайн вышел хорошим, да и продукт очень даже не плохой. Идеальное сочетание, Вы согласны?

Благодаря совместной работе с Фаворит-Юг, нам удалось добиться того, что всего на одной странице мы рассказали обо всем, что касается труб Uponor Ecoflex. Ознакомили с ассортиментом, с применением, с простотой установки. Это один из тех проектов, за который хочется браться и работать в команде.


Презентация архитектурной школы
В связи с открытием архитектурной школы в Краснодаре, компания “КИПАРХ” решила организовать презентацию своей школы в Новороссийске, Грозном, Краснодаре и еще в нескольких городах России. Для этого им понадобилась digital презентация, которую они могли бы показать на большом экране родителям их будущих учеников.

Не так давно я стал снова сотрудничать с этой фирмой после долгого делового затишья. В начале обсуждения презентации в ней планировалось сделать не более 7 слайдов, но если Вы читаете описание других работ на моем сайте, то Вы знаете, что все как обычно пойдет не так как было запланировано. К сожалению, я значительно сильно переработал структуру презентации, некоторые части были спланированы как "вопрос-ответ", и от изначальных 7 слайдов презентация выросла до 20 слайдов, а в зависимости от города где она использовалась ее объем мог увеличиваться с 20 до 23 слайдов. Чем было обосновано такое значительное увеличение количество слайдов? Было много причин, из них основные такие: нужно было рассказать о компании в целом, о крупных работах в сфере архитектуры и строительства, подробнее показать школу, рассказать о архитектуре как о сфере бизнеса и как о потенциальном занятии ребёнка, когда он вырастет. Также, были подробно разобраны вопросы, которые задают все родители прежде чем отдать своего ребенка куда-либо. И в итоге - с 7 до 23 сладов. Интересно то, что стоимость проекта не была увеличена из-за этого, ведь была договоренность, я должен был ее соблюдать. Ведь рассказать о чем-то хорошем нужно полностью и подробно, ведь довольно часто хорошие проекты и продукты проваливались из-за плохой презентации.

Презентация была сделана примерно на 4 дня позже чем планировалось, но к дате первой презентации все было готово с большим запасом времени.




Сайт для "ГРАНИ"
Этому проекту уже более года, потому что я очень ленив в плане контента, который размещается на моем сайте. Наконец-то я собрался с силами и упаковал данный кейс. Данный сайт был первым в моем сотрудничестве со строительной компанией “ГРАНИ”. Этот заказ ко мне пришел через сарафан, я этому рад, так как рекомендация живого человека гораздо важнее чем контекстная реклама.

Как я и говорил раньше, это первая работа в сотрудничестве с данной компанией. Это была своеобразная «проба пера», от которой будет зависеть отношение фирмы к digital сегменту, а значит и к моему дальнейшему сотрудничеству с данным заказчиком. То есть, если сказать одной фразой, то: "Сделай хорошо и к тебе придут еще раз, если не сделаешь- не придут". В данном проекте сосредоточились самые опасные слагаемые проблемного проекта, а именно: сомнительное заполнение брифа, небольшой бюджет, неподготовленный контент, отсутствие представления как это может выглядеть. Но абсолютно все это перебивает отношение заказчика, он был готов участвовать, обсуждать, принимать идеи, а не слепо отвергать их! Такого заказчика видно сразу, и я рад что не ошибся, ведь скажем честно, не только же заказчик выбирает исполнителя, но и исполнитель заказчика. Если Вы читали, что я писал на своей главной странице, то наверное уже поняли, что главный “фильтр” проекта я сам. Да, тот самый человек, который прикапывается к каждому пикселю, к структуре, простоте пользования и прочему, я - сам своя головная боль. И тут было именно так: сайт 3 раза менял свой облик, 2 раза основную структуру, 2 раза менялся тип навигации – впрочем, все как всегда. Прежде чем начать работу, я всегда просматриваю сотни сайтов с данной тематикой. Иногда это весьма забавно, но в целом скучный анализ, но все же благодаря ему можно сделать что-то, что будет понятным и при этом отличаться. Большинство сайтов по стройке и ремонту домов из-зо всех сил пытаются быть сложными, тяжелыми, дабы показать сложность и накрутить ценность фирмы. Я с этим не согласен, и как говорил мой преподаватель "Если знаешь, о чем говоришь, то объяснишь и ребенку’’ Мне кажется, что это правильно, и именно поэтому мой сайт прост, понятен и опрятен. 

Опять-таки, в отличии от многих студий я говорю о проблемах, с которыми столкнулся, показываю, что не все складывается идеально. Но что тут пошло не так? Идеи были приняты, стиль тоже, сайт в сети и все вроде бы хорошо. Подводным камнем был контент, который просто было трудно собрать, фото с объектов, которые уже сданы и прочее. Данная задача не решалась полгода, поэтому сайт просто пустел. Такое случается, в этом нет ничего ужасного, иногда подготовить контент - это огромная головная боль и иногда я вынужден брать это на себя, мучать, напоминать и так далее. Мораль – готовьте качественный контент если у Вас нет времени, или доверьтесь мне, или переложите обязанности на своего работника, но лучше мне)


Рекламная брошюра
В Краснодаре в 1 квартале 2018 года должен был сдаться дом, и компания “ГРАНИ” хотела заинтересовать потенциальных клиентов своими услугами. Поэтому было решено осуществить акцию. Для этого необходимо было разработать офлайн носитель, а именно брошюру.


Стилистика была основана на ранее использованных приемах для данной фирмы. Минимализм, светлые тона, стильные и современные фото интерьеров. Именно для владельцев квартир в сдаваемом доме брошюре было рассказано о специальных условиях, о вариантах предоставляемого ремонта. 

Я сделал брошюру и договорился с одной из типографий Краснодара об очень выгодной печати. Позже, тираж брошюр был доставлен заказчику, и их (брошюры) раздали менеджерам в отделе продаж данного дома. Конечным же получателем стали владельцы квартир в данном доме или люди, которые всерьез задумались о покупке квартиры в этом или другом доме. Это значит, что если в их руки попадет брошюра, она не будет выкинута как ненужная фигня.


Сайт логистической компании
Этот проект был отдан мне по рекомендации Максима Маругина, с которым я работал над его собственным сайтом. Для того, чтобы расширить охват целевой аудитории, для большинства крупных филиалов CDEK выполняется создание индивидуального сайта.

Задание было вполне ясно изложено, и в кратчайшие сроки был создан концепт страницы, который был утвержден, и я приступил к разработке сайта. Был внедрен алгоритм калькулятора CDEK, для моей команды это не вызвало затруднений. Для осуществления дизайна я изучил брендбук данной фирмы, к сожалению, в некоторых моментах (касательно сайтов), пришлось выкручиваться и дорабатывать элементы, подачу и приемы оформления.

Сайт был реализован и запущен, в данный момент он здесь, если Вам интересно можете взглянуть. Мне нравится этот сайт, он чистый и понятный, как я и люблю. Одно удовольствие делать подобные проекты, ведь все играло мне на руку - понятная задача, наличие брендбука, адекватный заказчик.




Концепция логотипа ♥
МЕДИЦИНСКИЙ КООРДИНАЦИОННЫЙ ЦЕНТР-23. Не самое простое и запоминающееся название, не правда ли? Медицина—забота о себе, забота о близких, о таком надо помнить всегда. Наверное, сложно забыть имя того, кто нужен и требуется в определенный момент жизни. Сможет ли обычный клиент запомнить сложное название? Получится ли у него запомнить подобное название среди тысячи похожих в интернете? Подобный вопрос вызывает бесконечные споры.

Я занимаюсь не спорами, а нахождением хорошего и эффективного решения проблем своих клиентов и способов достижения ими профессиональных целей. В борьбе за хорошую память клиентов Медицинского Координационного Центр-23, мной было принято решение сократить название до аббревиатуры и сделать логотип простым и понятным, чтобы при первом же взгляде на него, открывалась полная информация, была понятна сфера деятельности данного центра и любой клиент мог при виде логотипа легко рассказать о центре.

Было перебрано более 20 концепций (набросков), которые по той или иной причине не подходили в полной мере. Итоговый вариант, который был утвержден, имел частичку всех концепций и являлся чем-то новым. 


Сайт брассерии ♥

В конце сентября ко мне обратился владелец брассерия «Брюгге» с просьбой усилить имидж и увеличить поток посетителей.  Я с огромным удовольствием согласился на проект, потому что это было что-то новое, то, с чем я раньше не работал.

Сотрудничество с этим человеком было плодотворным, раньше я проектировал ему логотип. К сожалению, работа с сайтом не увенчалась успехом, заказчик не совсем правильно понимал процесс работы по созданию сайта. Хотя нет, простите, я не верно выразился. Сайт был сделан, он работает и по сей день по адресу bruggekrd.ru. Но увы, он не был принят заказчиком, так как он считал, что то, что он видел в макете, должно отличаться от того, что он ведёт в браузере. Он думал или думает, что из картинки легко сделать рабочий сайт, а ведь это 70% работы над сайтом заключается в том, чтобы сделать его именно таким, каким он был на картинке. Каждый элемент был должен быть на своем месте. Сайт должен был передавать дух заведения, его идеологию, рассказывать о его традициях, знакомить с ассортиментом, а также предоставлять простую возможность брони. К тому же, сайт должен легко адаптироваться на всех устройствах.

А какой итог? Сайт готов, висит в интернете. Несмотря на все мои попытки найти решение конфликтной ситуации, заказчик решил прекратить контакт и отказался от сайта. Я готов был отдать его даже без оставшейся суммы, но увы, гордыня не позволила человеку этим воспользоваться. К сожалению, иногда проекты уходят в забвение, абсолютно того не заслуживая...
Логотип брассерии 1111 ♥
Здесь все как обычно. Конкретно была поставлена задача: "Вот примеры шрифта, вот что должно быть на лого, вот название, вот цвета". К сожалению, пространства для творчества было очень мало, заказчик не готов был экспериментировать. А это очень важно – экспериментировать, ведь что – то новое, интересное рождается в процессе разработки.
Как я уже и говорил, тут не было серьезных поисков и каких либо нюансов, была четкая задача, которую необходимо было просто выполнить.

[bookmark: _GoBack]После того, как логотип был полностью создан, были подготовлены макеты для вывесок, меню и прочих носителей. Я не совсем согласен, что нужно было изображать КВАКУ, так как людям мало знакомо что это такое, плюс название, которое на прямую не говорит о деятельности. Мне кажется это конкретная проблема, но клиент настоял на своём.





