СТИХОТВОРЕНИЯ В ФОРМАТЕ 
«ВРЕДНЫЕ СОВЕТЫ ОСТЕРА»

Текст 1-го совета:
Не читайте методологию исследования на сайте рейтинга – лучше пишите все вопросы напрямую исследователям, им очень не хватает общения, и они с радостью будут каждому прописывать все в детальных подробностях.

1-й совет в стихотворной форме:
Методологию читают дилетанты.
Ума для этого не надо и таланта. 
К тому же, чтение такое утомляет.
Но есть у нас методология другая:
Любой исследователь с радостью поможет,
Всё разъяснит вам и по полочкам разложит.
Так напишите, расспросите напрямую. 
Внесите в дело, так сказать, струю живую.

Текст 2-го совета:
Обязательно меняйте структуру анкеты так, как вам это будет удобнее, и неважно, что рейтинг это категорически запрещает – стойте на своем до конца, как адвокаты на судебном заседании. В юр.фирмах все-таки работаем – не будем уклоняться от основной специализации.

[bookmark: _Hlk94611202] 2-й совет в стихотворной форме:
Насколько возможно, меняйте структуру анкеты,
Для пользы, для дела, и стойте упрямо на этом,
И не отступайте, так делают все адвокаты,
Вы профи, а значит, не можете быть виноваты.
Слегка отклониться от курса – беда не большая.
Не важно, что рейтинги этого не разрешают.
Мы всё-таки тоже в юр.фирмах работаем с вами,
И знаем, что делать. Короче, мы сами с усами.

Текст 3-го совета:
Стоимость проекта можно и завысить немножко – исследователи же никогда правды не узнают. В крайнем случае сумму сделки можно и вовсе не писать – должна же быть в вас некая «загадка».

3-й совет в стихотворной форме:
Наверно, каждый думает про это,
Но вслух сказать порой бывает сложно:
Слегка завысить стоимость проекта
Конечно, можно, если осторожно.
Мы сумму сделки просто не пропишем.
Никто об этом даже не услышит,
И всё пройдёт спокойно, мирно, гладко.
(Должна быть в нас какая-то загадка).

Текст 4-го совета:
1. Не оценивайте перспективность проектов внутри компании – вы же маркетологи и юристы, а не оценщики.
2. Не описывайте проекты заранее – лучше оставьте все на последний момент, когда у юристов судебное заседание и крайний срок отправки due diligence клиенту.

4-й совет в стихотворной форме:
Мы – не оценщики, мы всё-таки юристы.
Не в том задача наша состоит,
Чтоб оценить проект легко и быстро,
Важнее просто сделать умный вид.
Зачем проект описывать заранее?
Тяните до последнего момента.
А если у юриста заседание
И крайний срок отправки документа,
И потому совсем никак не может
Вам ни минуты уделить юрист?
Тогда придется как-то лезть из кожи:
Путь маркетолога тернист.

Текст 5-го совета:
1. Описывайте проекты исключительно техническим языком, вдаваясь в сложные юридические детали – вы же в юридической фирме работаете, и рейтинги юридические… И, конечно же, никакую конкретику не раскрываем – снова не забываем про нашу специализацию.
2. Указывайте как можно больше ссылок на судебные акты. А лучше и вовсе вставьте часть судебного решения в описание проекта.

5-й совет в стихотворной форме:
Если вы достаточно усвоили азы,
Вы – специалист, и вам не нужно объяснять:
Только юридический технический язык
Может ваш проект на должный уровень поднять.
Смело в ход пускайте стратегический запас
Сложных оборотов и растянутых цитат.
Лучше без конкретики. Так принято у нас:
Чем сложней, тем круче и солидней результат.

Текст 6-го совета:
1. Не «жертвуйте» проектом одной практики ради повышения позиции в другой – указывайте его во всех релевантных номинациях, уж слишком он хорош.
2. Если прошлогодний проект еще не завершен – просто скопируйте его из прошлогодней анкеты, зря что ли в прошлом году целый час от юристов не отставали с расспросами.

6-й совет в стихотворной форме:
Не овладев весьма полезной тактикой,
Ты далеко, пожалуй, не уйдешь.
Вот твой проект из предыдущей практики.
Не жертвуй им. Уж больно он хорош.
Указывай в дальнейших номинациях,
И ничего плохого в этом нет.
А есть еще простая комбинация:
Копируй прошлогодний свой проект.
Не завершён? Так это не беда.
(Такое разве одолеешь быстро?)
Не зря вложили столько вы труда 
И мучили расспросами юристов!

Текст 7-го совета:
Не указывайте оценку важности проекта для клиента – исследователи на то и есть, чтобы исследовать. Не будем отнимать хлеб у людей.

7-й совет в стихотворной форме:
Умейте чувствовать особенность момента.
Порой излишне напрягаться – ни к чему.
Оценку важности проекта для клиента
Без вас укажут, потому что есть кому. 
И если точно уловили алгоритм,
Его старайтесь и в дальнейшем соблюдать. 
На то исследователь: пусть сам себе творит он.
А мы не будем хлеб законный отнимать.

Текст 8-го совета:
В качестве СМИ указывайте ваш корпоративный сайт. Зря, что ли, вы столько над дизайном и контентом сайта работали – пусть и исследователи его оценят по достоинству.

8-й совет в стихотворной форме:
Действие это совсем не пустое – 
Может эффект замечательный дать:
В качестве СМИ обязательно стоит
Корпоративный свой сайт указать.
Зря что ли тратили силы и время 
И создавали дизайн и контент?
Пусть по достоинству это оценят
И аналитик, и даже клиент.

Текст 9-го совета:
Не стоит информировать клиентов о начале опроса рейтингов – они же и так по письму исследователя поймут «что к чему». Да и папку «Спам» они наверняка ежедневно проверяют.

9-й совет в стихотворной форме:
Любые вопросы решаем достаточно просто,
Поскольку мы с вами серьезные умные люди:
Клиентов своих извещать о начале опроса
Наверно, не стоит. Поэтому мы и не будем.
Зачем от условностей этих юристу зависеть?
Клиент современный способен на многое сам.
Понять, «что к чему», совершенно несложно из писем,
Для верности не забывая заглядывать в «Спам».

Текст 10-го совета:
Нарушайте сроки подачи анкет – правила нужны для того, чтобы их нарушать. Эффект «опоздания» в юридической сфере приветствуется!

 10-й совет в стихотворной форме:
Правил слишком много, и они мешают жить,
Вечно создают нам неудобства на пути.
[bookmark: _GoBack]Может, как-то нужно научиться обходить
Правила, которые несложно обойти?
Если вы задержите какой-то документ
Или в срок анкеты не успеете подать,
Знайте, это даже положительный момент.
Имидж в данном случае не может пострадать.

