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Відстеження подій

Google Analytics (GA) Тег:

● Проблема: У вас є два Google Analytics теги (номер 4 та 5), і обидва показують
помилки. Це вказує на те, що Google Analytics налаштована некоректно.
Наслідки: Це може призвести до некоректного збору даних про відвідувачів сайту,
що ускладнить аналіз поведінки користувачів та оцінку ефективності маркетингових
кампаній.

Global Site Tag (GTag.js):
● Проблема: Ви використовуєте два різні глобальні теги сайту (номер 1 та 2). Це

може спричинити конфлікти, оскільки кожен з них можливо виконує різні функції або
має різні налаштування.

● Наслідки: Можуть виникати дублікати подій, що також може спотворити ваші дані в
аналітичних інструментах, таких як Google Analytics чи Google Ads. Це призведе до
помилок у звітності і ускладнить оптимізацію маркетингових стратегій.

https://imperia-coffee.com.ua/ua/


Цей скріншот показує, що сайт не отримує жодних даних у Google Analytics, що
свідчить про проблеми з налаштуванням або підключенням аналітики. Це призведе
до відсутності важливої інформації про відвідувачів та їх поведінку, ускладнюючи
аналіз ефективності маркетингових кампаній і прийняття рішень на основі даних

Проблеми з налаштуванням аналітики:

● Причина: Як видно з попередніх скріншотів, Google Ads не отримує даних з вашої
Google Analytic через неправильне налаштування тегів. Це є основною причиною,
чому Google Ads не може відстежувати конверсії.

● Наслідки: Відсутність даних про конверсії унеможливлює оцінку ефективності
рекламних кампаній. Ви не можете відстежувати, які оголошення чи ключові слова
призводять до конверсій, що ускладнює оптимізацію ваших кампаній і може
призвести до марних витрат бюджету на рекламу.



Відсутність даних про аудиторію: Google Analytics не отримує дані з сайту, що означає,
що сегмент аудиторії не може заповнюватися належним чином. Це є наслідком
неправильного налаштування аналітики та тегів на сайті.

Сайт

Ваш сайт розміщений на платформі Prom.ua, що є великою перевагою для інтеграції з
Google Analytics 4.Інтеграція з GA 4 на Prom.ua забезпечить більш точний аналіз
ефективності ваших рекламних кампаній та допоможе оптимізувати їх для досягнення
кращих результатів.



Merchant Center:

Ваш Merchant Center налаштовано коректно. На скріншоті видно, що ви створили два
основних фіди для ваших товарів, розділивши їх за мовою: один для російськомовних
користувачів і один для україномовних. Це дає важливі переваги

Висновок:
Через відсутність коректно налаштованої аналітики ми не можемо ефективно
налаштувати та оптимізувати вашу рекламну кампанію. Без доступу до точних даних про
користувачів та їх поведінку на сайті, неможливо оцінити продуктивність ваших оголошень
та внести необхідні зміни для підвищення рентабельності інвестицій.

Work plan

Для початку роботи в першу чергу потрібно буде: (1 год )
1. Інтегрувати Google Analytics на сайт:

Необхідно додати тег Google Analytics на всі сторінки вашого сайту, щоб почати збір
даних про відвідувачів та їх поведінку..

2. Зв'язати Google Analytics з Google Ads:



Для ефективного відстеження конверсій і аналізу даних рекламних кампаній, потрібно
зв'язати ваші акаунти Google Analytics та Google Ads. Це дозволить передавати дані про
конверсії з Analytics у Google Ads і оптимізувати рекламні кампанії на основі отриманих
даних.

Створення стандартної Shopping кампанії ( 3 год )
Я створю та налаштую стандартну Shopping кампанію, яка дозволить відображати ваші
товари у Google Shopping, забезпечуючи користувачам можливість знаходити їх за
релевантними пошуковими запитами.

Перехід на Performance Max (1 год)
Після того, як я зберу достатньо даних і оптимізую стандартну Shopping кампанію, я буду
готовий перейти на Performance Max (PMax) Shopping кампанію.

Переваги PMax Shopping кампанії:

● Більш широке охоплення: PMax кампанії охоплюють не тільки Google Shopping,
але й інші канали, такі як Пошукова мережа, YouTube, Gmail і Google Display
Network, що дозволяє охопити більше потенційних клієнтів.

● Автоматизована оптимізація: PMax використовує дані про конверсії, щоб
автоматично оптимізувати оголошення та ставки, забезпечуючи максимальну
ефективність і ROI (рентабельність інвестицій).

● Комплексний підхід: Цей тип кампаній забезпечує комплексний підхід до реклами,
що дозволяє ефективно використовувати ваш рекламний бюджет для досягнення
кращих результатів.

Аналіз даних та оптимізація кампанії (2 год \
тиждень)
Я буду постійно аналізувати зібрані дані, щоб зрозуміти, які товари, а які потребують
доопрацювання.
На основі цих даних я буду коригувати стратегії ставок на основі ефективності кожного
товару, зосереджуючись на тих, які приносять найбільший дохід і конверсії.

Оптимізую структуру кампанії, розділяючи товари на групи з високою та низькою
ефективністю, щоб забезпечити більш точне керування ставками і бюджетом.




