Українські рекламні кампанії світу
Хто б міг позмагатися в креативі зі світовими творцями, так це українці. Скільки всього неймовірного наш народ видумує та витворяє. Ми можемо дивувати і без сумнівів виходити на міжнародний ринок. 
Пропонуємо вам познайомитись та згадати національні рекламні кампанії, які мають свою родзинку, яку ми могли одразу не помітити, проходячи повз стендів.
DoDo Socks. Love story
Кумедна і мила історія двох закоханих шкарпеток – ось таким чином львівський бренд «DoDo Socks» продовжив свою історію виробництва.
Люксоптика. Ребрендинг
У 2019-му був проведений ребрендинг мережі, яким власники хотіли розширити асортимент та показати, що окуляри – це не соромно, а купувати їх – це нормально.
Monobank. «А моно …?» – «mono!»
Пам’ятаєте, як у 2020-му «Monobank» свого часу увірвався у економічний простір країни? Нібито, це було вчора. 
Для просування першого інтернет-банку в телефоні, було докладено немало зусиль. Творці хотіли представити свою легкість та нове відношення до фінансової системи. Здається, у них вийшло. 
Епіцентр. Розширення
[bookmark: _GoBack]Представляючи свої оновлені напрями, такі як меблі та галерею, на білборді «Епіцентру» була помічена жива дівчина – гімнастка, яка сиділа в шпагаті на високому кріслі. Такий хід став «вірусним», що забезпечило успішне відкриття нових напрямів торгівельного центру.


