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Руководство по локальному маркетингу для начинающих 
Локальный маркетинг можно описать как маркетинговую деятельность, которая предоставляет деятельность вашего бизнеса перед потребителями в пределах определенного радиуса вашего местоположения. Хотя это достаточно банально, есть много разных видов деятельности, которые подпадают под это же описание.
Локальный маркетинг особенно важен для малого и среднего бизнеса, которые полагаются на клиентов, физически помещающих традиционные офлайновые точки, чтобы совершить продажу или получить доступ к услуге: например, стоматологи, физиотерапевты и мануальные терапевты или розничные магазины без присутствия в электронной торговле, бары и рестораны, такие специалисты, как слесари, сантехники, площадки для хранения строительных материалов или автосалоны. Наше исследование подтверждает, что в течение последних 12 месяцев 90% потребителей использовали Интернет для поиска местного бизнеса. Поэтому локальный маркетинг крайне важен для связи вашего предложения с теми, кто нуждается в местном поставщике услуг или розничном продавце.
По своей природе местный маркетинг очень географически специфичен. 
Это означает, что важно тщательно продумать свою стратегию, поскольку вы должны быть уверены, что все ваши усилия направлены именно на правильно выбранных людей, которые вполне могут представлять небольшой географический район. Опасность местного маркетинга заключается в том, что вы можете тратить бюджет на неправильное местоположение и ориентацию на потребителя.
Использование слишком широкой сети означает, что ваши драгоценные средства (и время), вероятно, будут потрачены на то, чтобы привлечь внимание людей, которые слишком далеко, чтобы когда-либо конвертироваться в ваших потенциальных клиентов. 
93% потребителей говорят, что они не будут тратить время и отходить от дома на более чем 20 минут для совершения ежедневных покупок. Поэтому если вы ориентируетесь на слишком большую местность, применяя ваши локальные маркетинговые тактики, все, что находится за пределами этого 20-минутного радиуса, представляет собой пустую трату времени и денег. Точно так же бессмысленно тергетировать абсолютно всех в пределах вашей местности, потому что некоторые попросту не будут нуждаться в ваших товарах или услугах. 

Как уже упоминалось, местный маркетинг может принимать различные формы. Для вас мы выделили основные категории и подвели каждую из них под свою индивидуально разработанную тактику. Вы найдете четкий пример каждого действия и описание того, как оно может принести пользу вашему местному бизнесу. Не стесняйтесь использовать ссылки для перехода ниже, чтобы перейти прямо к разделу, который вас интересует!

Локальное SEO
· Создайте упоминания (цитируемость) для вашего бизнеса;
· Оптимизируйте свои данные в Google Мой бизнес;
· Промониторьте локальное поисковое ранжирование; 
· Мониторьте и развивайте бизнес отзывы; 
· Оптимизируйте свой сайт под мобильные устройства.

Реклама 
· Запустите рекламную кампанию с платой за клик в трех локальных паках;
· Запустите рекламу по локальным услугам в Google;
· Запустите местную печатную рекламу;
· Спонсируйте местные мероприятия и благотворительные организации;
· Запустите гиперлокальную рекламу в Facebook;
· Пользуйтесь сайтами с лидогенерацией;
· Создавайте и развивайте контент маркетинг;
· Создавайте и развивайте Email маркетинг;
· Развивайте SMM маркетинг;
· Создавайте ссылки на свой сайт;
· Создавайте релевантный локальный контент.


Локальное SEO

Создавайте упоминания (цитируемость) для вашего бизнеса.  Слово «цитируемость» может вызвать ночные кошмары, напоминающие об эссе и курсовых работах, но в понятиях терминов локального SEO это просто означает, что на название вашей компании, адрес и номер телефона имеются онлайн ссылки. 

Цитаты несут много пользы для местного маркетинга следующими несколькими способами. Прежде всего, они обеспечивают локальную поддержку SEO, а это означает, что вы можете увидеть увеличение видимости и узнаваемости локального поиска, если создадите достаточно упоминаний.  
Это, в свою очередь, означает, что ваш бизнес более заметен, когда местные потребители обращаются к выбранной поисковой системе, чтобы найти конкретный продукт или услугу. Упоминания могут также помочь потребителям найти ваш бизнес на других веб-сайтах, помогая тем самым вашей видимости. К примеру, если вы создаете список каталогов для внедрения нового упоминания о своей компании, то пользователи этого каталога могут легко найти ваш бизнес адрес или веб-сайт, а затем посетить ваш магазин или веб-сайт. Таким образом, упоминания функционируют в качестве нового способа взаимодействия с вами в реальной или виртуальной жизни. И наконец, упоминания могут быть использованы для подтверждения ключевой информации о вашем бизнесе, например, вашего адреса, до того, как местный потребитель сядет в свой автомобиль и направиться к вам в магазин, аптеку или салон красоты.
Если название и адрес совпадают в нескольких локациях, то пользователи могут быть уверены в том, что информация достоверная и в итоге они могут посетить бизнес по правильной локации.

Оптимизируйте свой листинг Google My Business 

Google My Business направляет информацию о местных компаниях на страницы результатов поисковой системы и пользователей поисковой системы. Оптимизация этого списка означает, что ваша информация актуальна, выбрана правильная категория и что все параметры и поля данных являются точными и релевантными. Обычно информация, которую вы предоставляете в своем листинге в Google My Business, влияет на то, где ваш сайт ранжируется по соответствующим ключевым словам. Действия, которые вы выполняете во время оптимизации, определяют, какая информация предоставляется пользователям поиска и каким образом воспринимается ваш бизнес.  Например, создание оптимизированного описания дает Google представление о том, за что вас оценивать, и может побудить пользователей, осуществляющих поиск в Интернет посетить ваш магазин или позвонить вам.

Выбор основной категории и подкатегории также является неотъемлемой частью оптимизации и, как известно, сильно влияет на место вашего сайта в поиске Google. Это само по себе может повлиять на вашу общую локальную видимость и генерировать больше трафика. Процесс оптимизации вашего списка также включает в себя загрузку соответствующих изображений в ваш профиль, которые могут сразу же выделить ваш бизнес и привлечь внимание местных потребителей. Создание обзоров и ответы на них, естественно, подпадают под действие по оптимизации Google My Business. Онлайн-обзоры сильно влияют на процесс принятия решений потребителем и могут активно определять, кого выбирает местный потребитель: ваш бизнес или бизнес вашего конкурента.

Мониторьте локальный поисковый рейтинг 

Мониторинг рейтинга в локальной поисковой системе как часть вашей локальной SEO-кампании совсем несложен, как бы просто это не звучало; это процесс отслеживания того, где именно ваши ключевые слова появляются на страницах результатов поисковой системы. Данный процесс не нужно осуществлять вручную, и есть много доступных инструментов, которые автоматизируют этот процесс за вас. 

В то время как мониторинг изменений в вашей позиции рейтинга может быть автоматическим, понимание того, что эти данные предлагают, неоценимо. Наиболее очевидным преимуществом отслеживания любых изменений в вашей позиции поиска является то, что вы можете определить к чему, приводит ваша локальная SEO активность: к повышению рейтинга, стагнации или ухудшению позиций. В последних двух сценариях простое наличие этих данных дает вам конкретное доказательство того, что вам необходимо пересмотреть свою стратегию. 

В свою очередь, это означает, что вы не тратите драгоценное время и ресурсы на действия, которые не работают. Ранжирование данных также может помочь вам решить, вопрос о том нужно ли вам выделять средства на другие области, такие как реклама, чтобы они были видны вашей целевой аудитории.

Если вы используете инструмент мониторинга рейтинга, возможно вы также сможете добавить в него домены конкурентов, чтобы следить за тем, как они работают. Это должно дать вам четкое представление о том, где находится ваш бизнес по сравнению с другими конкурентами в этом районе. 

Миниторьте и развивайте бизнес отзывы

Репутация - это все в бизнесе, поэтому вы должны быть уверены, что вы активно отслеживаете то, что люди говорят о вас, а также побуждаете клиентов делиться своим опытом работы с вами или, к примеру, подводите к покупкам у вас в Интернет. Делать необходимо это таким образом, чтобы другие потенциальные клиенты могли это увидеть. Одним из ключевых преимуществ мониторинга ваших обзоров в рамках вашей локальной маркетинговой деятельности является то, что они являются огромным источником ценных отзывов со стороны ваших клиентов. Каждый прочитанный вами обзор-это возможность определить, что именно клиенты ценят в вашем продукте или услуге, и выявить любые повторяющиеся проблемы, которые необходимо устранить. 
Хотя никто не любит читать плохие отзывы о своем бизнесе, но благодаря именно такому мониторингу вы узнаете о появившемся негативном отзыве намного раньше. Это даст вам возможность быстро отреагировать и ответить критикам, предпринимая шаги для исправления ситуации.
Многие компании избегают проявления такого рода инициативы по отношению к растущему количеству обзоров, но, если вы сделаете это регулярной частью своей локальной маркетинговой работы, то вы будете вознаграждены лучшим рейтингом в поисковых системах и повышением доверия потребителей по отношению к вам.
Количество ваших отзывов, а также то, как часто публикуются новые отзывы, влияют на вашу позицию в поиске. Поэтому чем больше вы расширяете свою площадку с отзывами, тем лучше будет ваша локальная SEO видимость.
Онлайн-отзывы заменили традиционное сарафанное радио для современных потребителей. Они хотят видеть, как можно больше новейших отзывов, имея привычку ознакомиться с 10 обзорами, прежде чем у них разовьется чувство доверия к бизнесу, а также склонность сбрасывать со счетов старые отзывы перед покупкой товаров или услуг. Поэтому вам понадобится постоянный поток свежих отзывов, чтобы генерировать запросы и продажи.

Оптимизируйте свой сайт под мобильные устройства 

Учитывая популярность просмотров с мобильных устройств и широко разрекламированную индексацию Google в первую очередь для мобильных устройств, обеспечение быстрой загрузки вашего сайта и высокой функциональности для посетителей со смартфона или другого мобильного устройства, адаптивность сайта под любое мобильное устройство является обязательным требованием в любой локальной маркетинговой стратегии.
Как и при любой оптимизации, в первую очередь убедитесь, в том, что ваш сайт оптимизирован под мобильные устройства. Это не так уж и сложно, учитывая, что инвестиции в такую оптимизацию открывают массу преимуществ для вашего бизнеса. 
Ни для кого не секрет, что большинство пользователей теперь выходят в Интернет с мобильных устройств. Традиционные веб-сайты оптимизированы для настольных компьютеров, часто подключенных к высокоскоростной широкополосной сети. Меньший размер экрана, а также более медленное Интернет-соединение делают навигацию по сайту с настольного компьютера неудобной и некомфортной. Сайт, оптимизированный под мобильные устройства, предоставляет мобильному пользователю беспрерывное использование. Страницы быстро загружаются, а формы и корзины для покупок предназначены для удобства пользователей, желающих ввести информацию или оформить заказ, использующих небольшой экран своего телефона. 
В качестве стандарта пользователи ожидают беспроблемного и комфортного использования мобильного устройства. Если вы не отвечаете этим требованиям, то, по всей вероятности, потенциальный клиент уйдет к вашему конкуренту, который нашел время, чтобы оптимизировать свои продукты и услуги под мобильные устройства.

Для более наглядного примера такой тенденции напомним, что в прошлогоднюю «Черную пятницу» продажи с мобильных устройств составили более 2,9 млрд. долларов. Покупатели тратят деньги со своих смартфонов и планшетов как никогда раньше, а вы в свою очередь можете приступить к такому взаимодействию с клиентами только в том случае, если ваш сайт оптимизирован для эффективной работы на мобильном устройстве.
Также следует помнить, что мобильная оптимизация (обеспечение быстрой загрузки страниц, простота заполнения форм, удобство навигации по информации и так далее) также является основным требованием для видимости при локальном поиске. Основным индексом Google является «мобильный в первую очередь», а это означает, что ваша позиция в локальных рейтингах зависит от оптимизации под мобильные устройства.



Реклама

Запустите рекламную кампанию с оплатой за клик в трех локальных паках. Если ваша локальная маркетинговая стратегия нуждается в незамедлительной видимости, то рекламная кампания с платой за клик позволяет вам приобрести рекламное место в результатах органического поиска.
Для многих видов бизнеса основным преимуществом проведения кампании с оплатой за клик или PPC для локального поиска является скорость, с которой бизнес может вывести свои продукты и услуги в топ выдачи результатов при поиске. Можно создать небольшую рекламную кампанию и увидеть, как ваши объявления будут приносить результаты уже в считанные часы по сравнению с локальной SEO-деятельностью, на которую может понадобится несколько месяцев, прежде чем она принесет свои плоды. 
Поисковая реклама локальных паков также предоставляет вам целевую информацию, которая может привести к увеличению числа посещений и звонков в магазине. К примеру, если кто-то из пользователей ищет по поисковому запросу «механик рядом со мной», он может увидеть ваше объявление в самом верху результатов поиска именно тогда, когда он нуждается в этом специалисте больше всего. В объявлениях с локальным поиском может быть указано местоположение вашей компании, что может привести к увеличению трафика. Эти объявления также могут предоставить маршрут поездки и предложить возможные варианты дозвона.

Запустите локальную рекламу по услугам от Google 

Если ваша компания является поставщиком услуг, вы можете запустить объявление о локальных услугах, которое отображает данные вашей компании в верхней части результатов поиска. Объявление будет отображаться, когда пользователь ищет услугу, которую вы предлагаете в близлежащих окрестностях. 
Есть несколько бизнес-преимуществ для запуска рекламной кампании локальных услуг в рамках вашей локальной маркетинговой стратегии. Эти объявления сразу же дают вам возможность оказаться прямо в верхней части результатов поиска Google, а это значит, что местным потребителям не нужно испытывать сложности при поиске, чтобы найти и заказать ваши услуги.
При помощи таких рекламных объявлений вы можете получить верификацию Google Guaranteed (верифицировано Google) или проверку Google Screened (проверено Google) для вашей рекламной кампании. Это гарантирует потребителям проверку со стороны Google вашей бизнес-лицензии, страхового полиса, а также благонадежности ваших сотрудников и бизнеса целом. Это простой способ завоевать доверие и продемонстрировать подлинность и качество ваших услуг, предлагаемых для ведения нового бизнеса. Такая верификация от Google Guaranteed также открывает возможность для размещения бесплатного листинга при голосовом поиске вашего бизнеса в качестве поставщика услуг.
Рекламные площадки локальных услуг могут использовать приложение для взаимодействия с клиентами для того, чтобы вы могли отвечать на сообщения находясь в пути, отслеживать ход заявок и управлять заказами.

Местная печатная реклама

Вы можете прийти к решению добавить офлайновый элемент в прикладываемые вами маркетинговые усилия и в этом случае размещение рекламы в печатном издании, таком как, например, местная газета, является проверенной стратегией. Реклама на печатных носителях игнорируется и сдает свои позиции на протяжении последних лет, так как цифровые возможности берут верх, но это не означает, что инвестирование части вашего местного маркетингового бюджета в таргетированную рекламную кампанию в местной газете или журнале следует сбрасывать со счетов. На деле размещение в печатном издании может принести вам дополнительные преимущества. 

Одним из явных преимуществ местной печатной рекламы является то, что ваш бизнес гарантированно виден в специфической географической зоне. Местные печатные средства массовой информации, естественно, имеют высокую целенаправленность, то есть они часто служат важными местными центрами информации для населения в определённом городе или административном центре. 
Конкуренция за местное рекламное пространство, возможно, меньше в печати, чем в Интернете, поскольку многие компании перешли на цифровые варианты, но это дает вам отличный шанс выделиться там, где нет такой конкуренции, как, например, в социальных сетях. 
Из-за своей физической природы ваша печатная реклама может «жить» дольше, чем ее цифровой аналог. В то время, как реклама с оплатой за клик исчезнет, ​​когда ваш бюджет закончится, старые копии местной газеты или журнала могут неделями оставаться в кабинете врача, в библиотеке или маникюрном салоне.

Спонсируйте местные мероприятия и благотворительные организации 

Если у вас есть выделенный для таких целей бюджет, то вы можете внести положительный вклад для местного населения, акцентируя некоторые из ваших местных маркетинговых задач, подписавшись на спонсирование местного мероприятия, такого, как футбольная игра в старших классах или благотворительной организации, например, как некоммерческий приют для животных недалеко от вас.
Есть много веских аргументов в пользу спонсирования местных мероприятий или благотворительных организаций. Например, будучи спонсором спортивной одежды для местной молодежной команды вы можете повысить узнаваемость бренда и завоевать более высокий авторитет в сообществе каждый раз, когда эта команда выходит на поле. Зрители могут не иметь представления о вашем бизнесе, но они могут получить информацию о его существовании посредством этой спортивной одежды. 
Такое спонсорство местных мероприятиях или организаций стоит того, так как может поспособствовать вашим усилиям по развитию SEO и заработать вам хорошую репутации в знак признания вашей деятельности. 
Вы можете развить такую деятельность и дальше, создав пресс-релизы, чтобы объявить о своем спонсорстве и ознаменовать ключевые события, такие, как выход в плей-офф в случае спонсирования молодежной команды или объявить сбор средств в случае спонсирования приюта для животных. Это добавляет положительной репутации вашему локальному профилю, может привести к благоприятному освещению в местных СМИ и заработать вам еще больше обратных ссылок, чтобы продвинуть ваши локальные усилия по SEO.

Гиперлокальная реклама в Facebook
Как следует из названия, гиперлокальная реклама в Facebook - это реклама, ориентированная на небольшую ограниченную область. Это может быть гипер-таргетированная настройка, при которой ваша реклама будет демонстрироваться людям только с определенным почтовым индексом.
Возможность точно определить, кто видит ваши объявления, может заставить вас пойти на дальнейшие расходы бюджета и работать усерднее, поскольку вы можете быть уверены, что не тратите деньги на показ рекламы людям, которые находятся за пределами вашей зоны охвата. Точно так же работает и гиперлокальная реклама, которая ориентирована на потребителей, находящихся в непосредственной близости от вас, что идеально подходит, если вы хотите привлечь офлайновый, традиционный трафик в свой обычный магазин.

Включите свой бизнес в список сайтов с потенциальными клиентами (сайты лидогенерации)
В зависимости от вашей услуги или товара, возможно, ваш бизнес будет включен в список сайтов лидогенерации, таких как HomeAdvisor или Angie's List. Это также просто, как и регистрация, создание профиля, перечисление ваших специализаций, а затем ожидание людей, заинтересованных в этих услугах, которые захотят связаться с вами и запросят расценки. Присутствие на ресурсах с лидогенерацией улучшит ваш локальный маркетинг. Это разумный шаг, поскольку он ставит вас в выгодное положение перед надежными покупателями и теми, кто активно ищет именно ваши услуги. Сайты генерации потенциальных клиентов привлекательны для потребителей, поскольку устраняют необходимость исследовать, связываться и запрашивать предложения у десятков различных поставщиков услуг. Потребитель просто вводит детали своего проекта, которые затем отправляются соответствующим поставщикам услуг для прайсинга. Таким образом у вас появляется доступ к лидам, о которых вы могли не знать. Несмотря на то, что вам придется вносить членские взносы или комиссионные на платформе по лидогенерации, это отличный способ получить быстрый доступ к проектам, на которых можно оставлять отзывы и формировать репутацию компании на местном уровне.

Контент маркетинг
Почтовый маркетинг. Почтовый маркетинг включает в себя отправку электронного письма (часто со специальным предложением) по списку контактов электронной почты. Ваше письмо попадает прямо в папку «Входящие» всех тех, кто согласился получать от вас новости. Главным образом это прошлые клиенты и те, кто составляет поток лидогенерации.
Почтовый маркетинг-это высокоэффективная среда, которая отличается своими бизнес-преимуществами. Исследования показывают, что на каждый 1 доллар, потраченный на электронный маркетинг генерируется 38 долларов, а это рентабельность инвестиций в 3800%. Электронная почта особенно эффективна для малого бизнеса, поскольку она обеспечивает быстрый и экономичный способ общения с потребителями и потенциальными клиентами. В то же время, такое взаимодействие может напрямую генерировать посещения вашего сайта, звонки и офлайн трафик. Кроме того, вы можете использовать электронный маркетинг для доставки полезного и информативного контента, что поможет укрепить вашу репутацию в качестве надежного авторитета в области деятельности вашего бизнеса.
Сегодняшние платформы электронного маркетинга очень продвинуты и большинство из них предлагают автоматизированные услуги. Это облегчает выполнение трудоемких задач по продажам, которые вы не всегда можете выполнить самостоятельно: например, сюда входит отправка информации по электронной почте клиенту, который добавил товар в корзину на вашем веб-сайте, но не довел заказ до конца или клиент, который позвонил для получения информации в вашу компанию, но при обратной связи вашей службой поддержки не отвечал на звонки и так далее. 

Маркетинг социальных медиа
Маркетинг в социальных сетях- это практика использования социальных сетей, таких как Facebook, LinkedIn и Instagram, для создания своего профиля, взаимодействия с аудиторией и привлечения трафика на ваш сайт или на традиционную офлайн локацию. При правильном использовании маркетинга в социальных сетях он является очень эффективной тактикой ведения и развития локального бизнеса. Использование социальных сетей широко распространено, и сегодняшние потребители, от бэби-бумеров до представителей поколения «нулевых», привыкли использовать свои любимые сети в поисках все различных сделок, поиска бизнесов, рекомендаций по различным источникам и, все чаще, покупок. 
Независимо от размера вашей команды, социальные сети предоставляют общение виде доступного форума в режиме реального времени для взаимодействия с потенциальными клиентами. Вы можете использовать такие платформы, как Facebook и LinkedIn, чтобы вести содержательные дискуссии с вашей аудиторией, максимально приблизить их к вашему бренду, отвечать на вопросы и продвигать локальные рекламными акции. Если ваш бюджет для локального маркетинга ограничен, то маркетинг в социальных сетях является недорогим средством продвижении ваших товаров и услуг и практически не требует никаких вложений на самом базовом уровне. 
Те представители бизнеса, которые хотят развиваться дальше в социальных сетях могут использовать множество платных рекламных опций внутри каждой сети для того, чтобы повысить свою узнаваемость, а также целенаправленно ориентироваться на локальных потребителей благодаря всему богатству демографической информации, которой обладают социальные сети благодаря своим пользователям. 

Создавайте ссылки, ведущие на ваш сайт 

Воспринимайте ссылки в качестве «дорог», ведущих на ваш сайт. Чем больше ссылок будет вести на ваш сайт посредством третьих лиц, которые будут делится ими, привлекая больше трафика, тем проще будет потребителям найти вас в Интернете.
Природа ссылок такова, что они создают видимость для вашего сайта. Если вы напишите пресс-релиз, например, о награде, которую получила ваша компания и она будет опубликована в местном блоге, то практически все читатели данного блога смогут легко перейти по ссылке на ваш сайт, щелкнув непосредственно по указанной ссылке. 
Если вы наладили партнерские отношения с местным инфлюенсером, который в свою очередь посредством рекламы у себя в блоге или в посте размещает ссылку, ведущую на ваш сайт, то вы не только получаете выгоду от взаимодействия с аудиторией данного блогера, вы также получаете прямой способ привлечь эту аудиторию на ваш сайт.
Ссылки являются ключевой «валютой» для SEO, потому что, в дополнение к узнаваемости о вас, они также являются сигналом доверия для вашего бизнеса. Тот, кто хочет поделиться ссылкой на ваш сайт, по сути, предоставляет вашему домену вотум доверия. Чем больше релевантных ссылок у вас имеется, тем больше трафика получит ваш сайт и тем выше будет ваш рейтинг в поисковых системах.

Создавайте нужный локальный контент
Создание и дальнейшее распространение соответствующего локального контента является целевой формой контент-маркетинга, которая может принести ряд преимуществ в рамках вашей локальной маркетинговой кампании. Как и в случае с другими тактиками в этом списке, это классически отработанный и проверенный способ привлечения и взаимодействия и, как мы надеемся, преобразования местных потребителей в надежных клиентов.
Сосредоточение на сообществе или местных темах-это хороший способ привлечь местных читателей и одновременно укрепить свой опыт, а также авторитет в определенной области. Чтобы убедиться, что ваш контент действительно соответствует цели, вы можете использовать такие инструменты, как Google Trends. Данный инструмент помогает определить, что люди в вашем регионе чаще всего ищут при помощи Google в вашей нише.
Создание оригинального, полезного контента также придает значительную ценность вашему сайту. Это дополнительные преимущества для оптимизации вашего сайта, которые способствуют продвижению в поисковом рейтинге, а также позволяют посетителям стать вашими «постоянными клиентами» каждый раз, как они задают поиск и получают его результаты. Маркетологи часто называют это «залипанием» на сайте. 
Кроме того, предоставляя местным потребителям повод регулярно посещать ваш веб-сайт, вы получаете способ, который помогает легко обмениваться качественным местным контентом. Это приводит к большему количеству ссылок (опять-таки, помогая SEO и общей видимости, а также узнаваемости), продвижению вашего бизнес профиля в социальных сетях наряду с рекомендациями. 

Резюме 
Локальный маркетинг-это широкая сфера деятельности, и, как владелец местного бизнеса, в вашем распоряжении имеется широкий и разнообразный набор тактик. Другими словами, тремя основными столпами локальной маркетинговой кампании являются локальное SEO, реклама и контент, а также социальные сети. В этих трех категориях вы найдете множество тактик и подходов, которые можно смешивать, подбирать и адаптировать в соответствии с вашим бюджетом, целями и потенциальной аудиторией.

