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Проаналізувати діяльність 2 укр.компаній і визначити концепцію.
Порівняння двох найбільших українських компаній в сфері телекомунікацій Київстар та Vodafone

«Київстáр» (англ. Kyivstar, дослівно Зірка Київ) — українська телекомунікаційна компанія, що надає послуги зв'язку та передачі даних на основі мобільних і фіксованих технологій, у тому числі 3G та 4G (LTE) в Україні.
Мобільна мережа «Київстар» охоплює всі підконтрольні уряду міста України, а також понад 28 тис. сільських населених пунктів, усі основні національні й регіональні траси, більшість морських та річкових узбереж. Станом на 2020 рік «Київстар» є найбільшим оператором мобільного зв'язку в Україні, обслуговуючи понад 26,2 млн клієнтів мобільного зв'язку і понад 1 млн клієнтів фіксованого широкосмугового інтернету в Україні.
Компанії належить п'ять мережевих кодів: 67, 68, 96, 97, 98.
«Vodafone» (укр. Водафо́н) — торгова марка, під якою з грудня 2015 року оператор мобільного зв'язку ПрАТ «ВФ Україна» надає послуги у стандартах GSM (EDGE), UMTS (HSPA+) та LTE. Другий за величиною мобільний оператор в Україні. До листопада 2019 належав російській компанії МТС, яка продала компанію NEQSOL Holding (Азербайджан)[4].
Оператор двічі проводив ребрендинг мережі. З 1992 до 2007 року послуги надавалися під брендом UMC, до грудня 2015 року — МТС Україна, до січня 2020 року[5] — Vodafone Україна. UMC був першим оператором мобільного зв'язку на території України, заснований у 1992 році. У 2003 увесь пакет акцій викупила російська компанія «Мобільні ТелеСистеми» (МТС), найбільший оператор в Росії і країнах СНД.[6] 16 жовтня 2015 оператор оголосив про зміну бренду на Vodafone[7]. 25 листопада 2019 року телеком-корпорація Мобільні ТелеСистеми оголосила про продаж свого бізнесу в Україні міжнародній групі компаній NEQSOL Holding.
«Vodafone Україна» є другим за величиною оператором мобільного зв'язку в Україні. Кількість абонентів на кінець 2019 року становила 19,7 млн клієнтів.
Vodafone належить чотири мережеві коди: 50, 66, 95 і 99.
Виручка
Найбільший дохід у I кварталі передбачувано отримав найбільший оператор країни – «Київстар». А за динамікою зростання цього показника в лідери вирвався «Vodafone Україна».
Операційний дохід від мобільного зв'язку у «Київстар» зріс до 5,53 млрд грн або на 16,1% порівняно з I кварталом 2019 року. «Більше половини цієї суми склали доходи від послуг мобільного інтернету: зростання на 22,4% в порівнянні з I кварталом 2019», – уточнюють у прес-службі «синього» оператора.
Виручка «Vodafone Україна» в січні-березні 2020 року досягла 4,39 млрд грн – на 28% більше, ніж за аналогічний період минулого року. «Vodafone демонструє найвищу на ринку динаміку збільшення доходу, пов'язану зі зростанням споживання дата-послуг і збільшенням доходів від торговельної діяльності власної роздрібної мережі», – пояснюють у компанії.
Чистий прибуток/збиток
Віднедавна «Київстар» припинив розголошувати цей показник у публічній звітності. Не уточнили його в компанії і за запитом Mind.
«Vodafone Україна» вперше за останні кілька років закінчив з квартальним чистим збитком у 744 млн грн. «Це пов'язано з курсовою різницею при переоцінці євробондів обсягом $500 млн, випущених компанією в лютому 2020 року – девальвація гривні на кінець кварталу порівняно з курсом на дату отримання позики склала 15%», – пояснили в прес-службі оператора.
Кількість абонентів
Традиційно з цього маркера в абсолютному вираженні лідирує «синій» оператор. Абонентська база «Київстар» у I кварталі скоротилася на 300 000 – до 26 млн. «Незначне зменшення пояснюється скороченням використання абонентами декількох SIM-карт, а також демографічними змінами», – пояснюють у прес-службі «Київстар».
«Vodafone Україна» втратив близько 100 000 абонентів. «За результатами I кварталу 2020 року абонентська база компанії залишається стабільною: 19,5 млн, річні коливання склали – 0,1%, спостерігається зростання в сегменті контрактних підключень», – уточнюють у компанії.
Кількість дата-абонентів
Цей показник цікавий з двох причин. Перша: ключовим драйвером загального зростання доходів мобільні оператори називають збільшення виручки від послуг мобільного інтернету. Друга: менш публічна, але болюча для абонентів, у яких немає смартфонів. Більшості з них доводиться оплачувати в пакеті послуги інтернету, яким вони по факту не можуть користуватися (у «великої трійки» майже не залишилося тарифних планів без доступу в мережу).
У цій «номінації» за найбільшою кількістю абонентів лідирує «Київстар». У «синього» оператора вже 17 млн ​​дата-користувачів або 65,38% від усієї абонентської бази. У «червоного» – 12 млн або 61,54%. 
Інвестиції
Найбільший обсяг капітальних витрат зафіксований у «Київстар». У I кварталі 2020 року вони досягли 1,347 млрд грн або на 37,1% більше, ніж за аналогічний період 2019-го. «Ми суттєво збільшили інвестиції в якість зв'язку і нові технології, щоб абоненти могли повноцінно спілкуватися, перебуваючи вдома», – пояснює президент «Київстар» Олександр Комаров.
«Vodafone Україна» інвестував у мережу близько 1,2 млрд грн, включаючи вартість ліцензії в діапазоні 900 МГц (265 млн грн).
Не дивлячись на той факт ,що компанії ніби працюють в одній галузі вони мають абсолютно різні концепції.
Концепція Київстар –це сімейний бренд ,який допомагає людям не лише користуватись чудовим швидкісним інтернетом зі свого смартфона але дивитись велику кількість телеканалів на телевізорі, мати постійний доступ до сіті інтернет з будь-якого гаджету, оплачувати побутові платежі.
Як національна компанія, що була створена українцями для українців, Київстар приділяє значну увагу соціальній відповідальності бізнесу і реалізує проекти, що спрямовані на розвиток України:
· «Зроби свій внесок» – загальнонаціональна соціально-освітня ініціатива компанії «Київстар» у рамках глобальної програми «Make Your Mark», яка реалізується міжнародною групою VEON. Проект орієнтований на підтримку талановитих школярів, студентів-програмістів, стартаперів і молодих підприємців. Ініціатива передбачає підтримку українських школярів, які показують найкращі результати у точних дисциплінах – природничих науках, технологіях, включаючи інформаційні, інженерії, робототехніці та математиці;
· Radar TECh - це технологічний кластер, що є частиною інноваційно-креативного центру ВДНГ. Головна мета Radar TECh – створення екосистеми, що передусім сприятиме реалізації ідей, зростанню та розвитку секторів української економіки;
· Kyivstar Business Hub. Цей проект має на меті розвиток духу підприємництва та технологічних навичок у молоді. З-поміж іншого, ініціатива «Зроби свій внесок» орієнтована на стимулювання створення та розвитку молодими людьми соціально-значущих програмних продуктів, які побудовані на мобільних технологіях;
· Ініціативи, спрямовані на формування культури користування мобільним зв'язком та безпечне користування інтернетом дітьми;
· Активна участь у волонтерських програмах;
· Системна допомога підшефним закладам для дітей-інвалідів та геріатричним центрам.
Концепція Vodafone більш направлена на сучасну аудиторію. Навіть, якщо звернути увага на рекламні ролики двох компаній, то у Vodafone амбасадором бренду на даний момент являється сучасний та дуже відомий гурт «Время и Стекло».а у Київстар зазвичай просто рекламні актори. Vodafone тісно співпрацюють з популярними сьогодні соціальними сітями такі як YouTube, YouTubePremium, YouTubeMusic, Instagram, TikTok, Shazam, SpotifyFacebook, Twitter, Viber, WhatsApp, Skype,Telegram  та інші. 
Vodafone Україна – провідний український мобільний оператор, який надає широкий спектр послуг, включаючи передачу даних за технологіями 3G та 4G, мобільний голосовий зв'язок, обмін повідомленнями, фіксований інтернет і мобільне телебачення.





