
Проєкт CrazyDeer 

Загальна інформація
Назва проекту: CrazyDeer 

Ніша: виробництво шкіряних виробів 

Інструменти: ТЗ для сайту, Instagram, таргетована реклама, контекстна
реклама

Країна: Україна

Період співпраці: 3 місяців

Ріk: 2023

Звернулися до Black Orange із наступними запитами:

● Підготовка технічного завдання для розробки сайту.
● Розробка логотипу та героя.
● Ведення та просування Instagram з метою залучення та утримання

цільової аудиторії. Співпраця з блогерами.
● Організацією та контролем роботи з контекстною рекламою.
● Організація та проведення фотозйомки.

ТЗ для розробки сайту

Етапи роботи:
● Базовий аналіз конкурентів та індустрії;
● Створення Технічного завдання;
● Створення карти сайту;
● Створення блок-схеми;
● Функціональний опис;
● Погодження ТЗ з клієнтом.











Розробка лого та героя
Розробили новий логотип та вдосконалили колірну гаму для
магазину.

Логотип який був до ребрендингу:

Оновлений логотип:





Після логотипу ми почали працювати над героєм, який буде
представляти магазин.

Яким має бути цей образ:

Наш герой покликаний надати індивідуальності нашому бренду.

CRAZYDEER який він?

КОМУНІКАЦІЙНИК може повідомляти про найважливіші події
бренду

СУЧАСНИЙ ****завжди в курсі всіх подій та трендів

КОМПЕТЕНТНИЙ В ПИТАННЯХ ВИРОБНИЦТВА ****завжди
готовий надати консультацію по роботі бренду

ГУМОРИСТ ****може жартувати на будь-які теми

СОЦІАЛЬНО ВІДПОВІДАЛЬНИЙ не байдужий до суспільства,
проводить збори на ЗСУ

Ось результат:





SMM
Етапи роботи з проєктом:

● Розробка стратегії просування;
● Розробка візуальної концепції;
● Розробка контент-плану;
● Підготовка постів, сторіс, рілс;
● Проведено контент зйомку;
● Реклама у блогера;
● Аналіз показників.

Сторінка “ДО”



Сторінка “ПІСЛЯ”



Приклади сторіс:





Робота з блогерами
Підібрали блогерів, що будуть відповідати потребам ЦА. Розробили
промо під блогерів, підготували сторінку та провели колаборацію.

Результати роботи з блогером:





Таргетована реклама
Етапи роботи з проектом:

● Аудит рекламних кампаній;
● Підготовка медіа-плану;
● Підготовка ТЗ таргетологу;
● Щоденний зріз показників ефективності.

Протягом неповного місяця було отримано з таргетованої реклами 532 заявки з
них 238 перейшли в статус продаж.

Приклади банерів для таргетованої реклами






