Коронавірус і недобросовісна реклама
У зв’язку з поширенням в Україні пандемії коронавірусу COVID-19, та збільшення у населення занепокоєння з приводу подолання даної хвороби, на сьогоднішній час можна зазначити про збільшення попиту на лікарські засоби.

Достатньо актуальним на сьогоднішній день постає питання добросовісної та якісної реклами фармацевтичними компаніями своїх медичних препаратів, як коронавірусних.

Так все більшість маркетингових прийомів на ринку торгівлі лікарськими засобами починає зазначати на доцільність застосування конкретного лікарського препарату при подоланні коронавірусної інфекції. Це в свою чергу обумовлює необхідність визначення нормативних вимог, дотримання яких на сьогодні є необхідним при рекламі лікарських засобів, оскільки без юридичної допомоги та дотримання вимог чинного законодавства виникає вірогідність отримання чималих штрафних санкцій.
З цього приводу Антимонопольний комітет України 31.03.2020р. надав офіційні рекомендації виробникам ліків, рекламним холдингам та українським телеканалам, утриматися від реклами лікарських засобів, зміст якої стосується лікування та/або профілактики коронавірусів, без належного обґрунтування відповідно до чинного законодавства, зокрема без наявності офіційних рекомендацій Міністерства охорони здоров’я України.

Тобто АМКУ вимагає від рекламодавців, рекламних холдингів та телебачення не створювати й не поширювати рекламу, яка може вводити в оману глядача щодо здатності ліків запобігти, або ж вилікувати COVID-19.

Оскільки згідно офіційної позиції ВООЗ та Міністерства охорони здоров’я України, на сьогодні жодних офіційно підтверджених ліків від коронавірусної хвороби немає.
До того ж у МОЗ застерегли громадян від шахраїв, які продають псевдоліки від коронавірусу. Так нещодавно на українському телебаченні з’явилася реклама лікарського препарату "Декасан", який нібито "діє" на коронавіруси.
Введення споживача в оману такою недобросовісною рекламою – є порушенням Закону України «Про захист від недобросовісної  конкуренції» та Закону України "Про захист прав споживачів".
Відповідно ст.26 Закону України «Про рекламу» контроль за дотриманням законодавства про рекламу у цій сфері  здійснюють:
1. Центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері державного контролю за додержанням законодавства про захист прав споживачів (Державна служба з питань безпечності харчових продуктів та захисту споживачів) - щодо захисту прав споживачів реклами. 
Так Держпродспожив служба може вимагати від виробників та розповсюджувачів реклами усунення виявлених порушень вимог чинного законодавства, обо взагалі зупинити розповсюдження відповідної реклами та накладати штрафні санкції на недобросовісних рекламодавців, які можуть сягати п'ятикратної вартості розповсюдженої реклами.
2. Антимонопольний комітет України - щодо дотримання законодавства про захист економічної конкуренції. 
Так Антимонопольний комітет України жорстко контролює таких суб'єктів, застосовуючи до них також заходи реагування та штрафні санкції.

До того ж суди при розгляді справ, здебільшого займають позицію Антимонопольного комітету України й відмовляють суб'єктам господарювання в оскарженні рішень АМКУ.
Верховний Суд України дійшов висновку, що для кваліфікації дій суб'єктів господарювання, таких як недобросовісна конкуренція, не є обов'язковим з'ясування настання наслідків у формі відповідно недопущення, усунення чи обмеження конкуренції, ущемлення інтересів інших суб'єктів господарювання (конкурентів, покупців) чи споживачів, зокрема через заподіяння їм шкоди (збитків) або іншого реального порушення їх прав або інтересів чи настання інших відповідних наслідків (постанова ВС від 06.11.2018 р. у справі № 910/18025/17).

Достатнім є встановлення самого факту вчинення дій, визначених законом як недобросовісна конкуренція (ст. ст. 5, 7, 9, 11, 13 – 15 і 19 Закону України "Про захист від недобросовісної конкуренції"), або можливості настання зазначених наслідків у зв'язку з відповідними діями таких суб'єктів господарювання (ч. 1 ст. 6 і 13 Закону України "Про захист економічної конкуренції", ст.ст. 4, 6, 8, 151, 16, 17 і 18 Закону України "Про захист від недобросовісної конкуренції").

В той же самий час, потрібно звернути увагу на такий документ як “Перелік лікарських засобів, медичних виробів та/або медичного обладнання, необхідних для здійснення заходів, спрямованих на запобігання виникненню і поширенню, локалізацію та ліквідацію спалахів, епідемій та пандемій коронавірусної хвороби, які звільняються від сплати ввізного мита та операції з ввезення яких на митну територію України звільняються від оподаткування податком на додану вартість” затверджений постановою Кабінету Міністрів України від 20 березня 2020 р. № 224.

Тобто, на сьогоднішній день в Україні є норматно-визначений перелік лікарських засобів які є необхідними для здійснення заходів боротьби з пандемією коронавірусу. При цьому такі лікарські засоби цілком чітко визначені як такі, що є необхідними для запобігання виникненню і поширенню, локалізації та ліквідації спалахів, епідемій та пандемій коронавірусної хвороби і мають формулювання як “лікарські засоби для надання медичної допомоги хворим з COVID-19”.

Так бажано, щоб формулювання рекламних слоганів лікарських засобів  стосувалося саме лікарського засобу із Переліку затвердженого ПКМУ № 224.
При цьому формулювання рекламного слогану повинно об’єктивно відображати формулюванню в рамках ПКМУ № 224 нормативного положення.

Вдала реклама своєї продукції, створена з урахуванням кваліфікованої юридичної допомоги та додержанням вимог чинного законодавства України, забезпечить учасникам фармацевтичного ринку поширення попиту на лікарські засоби, у нинішніх умовах. 
