MT Metatron

Відомий японський бренд, що випускає космецевтичні препарати нового покоління. Заснований у 2003 році Наканісі Масатосі, який до того займався вивченням питань оздоровлення організму, омолодження тіла, усунення естетичних проблем та виробляв біологічно активні добавки.

Здобувши достатньо досвіду у вибраному напрямку, власник компанії перейшов на більш високий рівень. Так він запустив лінійку засобів, що дозволяють шкірі довго залишатися привабливою, чистою, сяючою. Концепція фарфорового обличчя вважається в Японії культовою, тому покупці з задоволенням підтримали починання Масатосі. У перший же рік існування (2004-ий) його команда дебютувала з 4 продуктами, які досі залишаються бестселерами:

· Cleansing Gel (гель для очищення);

· Toning Lotion (лосьйон);

· Essential Serum (сироватка для ліфтингу);

· Essential Cream (крем для підтяжки).

Вони справили справжній фурор, тому до 2008 року бренд обзавівся вже цілою мережею косметичних салонів та медичних центрів. Не здає він свої позиції і зараз, будучи абсолютним лідером у Японії і повертаючи клієнтам молодість і красу.

Сьогодні в асортименті марки є засоби для спеціального догляду, тоніки, маски, есенції, препарати для навколоочної зони. Завдяки синергії та підвищеній концентрації діючих речовин вони не тільки економічні у використанні, а й високоефективно запобігають старінню. Побудовані на поєднанні нейрокосметичних компонентів:

· диметиламіноетанолу (активізує фібробласти, виводить пігмент);

· карнозин (має спрямований вплив на м'язову структуру);

· хістомерних клітин (знімають запалення та сухість);

· фукоїдана (нейтралізує бактерії, підтримує імунітет покривів тіла);

· алантоїну (сприяє швидкому оновленню шкіри).

У них також є Na-PCA (природний зволожуючий інгредієнт) з ніацинамідом, тіоктовою кислотою і руцинолом. У сукупності з вітаміном С вони виконують комплексну ревіталізацію епідермісу та дерми.

MT Metatron
Известный японский бренд, выпускающий космецевтические препараты нового поколения. Основан в 2003-ем году Наканиси Масатоси, который до того занимался изучением вопросов оздоровления организма, омоложения тела, устранения эстетических проблем и производил биологически активные добавки.

Получив достаточно опыта в выбранном направлении, владелец компании перешел на более высокий уровень. Так он запустил линейку средств, позволяющих коже долго оставаться привлекательной, чистой, сияющей. Концепция фарфорового лица считается в Японии культовой, поэтому покупатели с удовольствием поддержали начинание Масатоси. В первый же год существования (в 2004-ом) его команда дебютировала с 4 продуктами, которые до сих пор остаются бестселлерами:

· Cleansing Gel (гель для очищения);

· Toning Lotion (лосьон);

· Essential Serum (сыворотка для лифтинга);

· Essential Cream (крем для подтяжки).

Они произвели настоящий фурор, поэтому к 2008-му году бренд обзавелся уже целой сетью косметических салонов и медицинских центров. Не сдает он свои позиции и сейчас, являясь абсолютным лидером в стране Восходящего Солнца и возвращая клиентам молодость и красоту.

Сегодня в ассортименте марки имеются средства для специального ухода, тоники, маски, эссенции, препараты для окологлазной зоны. Благодаря синергии и повышенной концентрации действующих веществ они не только экономичны в использовании, но и высокоэффективно предупреждают старение. Построены на сочетании нейрокосметических компонентов:

· диметиламиноэтанола (активизирует фибробласты, выводит пигмент);

· карнозина (обладает направленным влиянием на мышечную структуру); 

· хистомерных клеток (снимают воспаления и сухость);

· фукоидана (нейтрализует бактерии, поддерживает иммунитет покровов тела);

· аллантоина (способствует быстрому обновлению кожи).

В них также присутствует Na-PCA (природный увлажняющий ингредиент) с ниацинамидом, тиоктовой кислотой и руцинолом. В совокупности с витамином С они выполняют комплексную ревитализацию эпидермиса и дермы.
